
A I G C

什麼是 AIGC，企
業品牌為何需要它
AIGC定義、AIGC與傳統內容的區別、企業應用場景、Lifewood

PRMACE流程、LPB模型，以及AIGC如何與AEO和GEO協同。

編寫團隊

Lifewood Data Technology
知識文章

發佈時間

2026年5月4日 · 閱讀約 8 分鐘

在線閱讀

www.lifewoodtech.com/zh-hant/blogs/aigc-deep-dive

Lifewood · www.lifewoodtech.com/zh-hant/blogs/aigc-deep-dive 1



什麼是 AIGC?

AIGC是指AI生成內容。它指的是在人類創意指導和質量驗證下，通過生成式AI流程所生產出的媒體內容——包括視

頻、語音、腳本、圖像和文案。這一類別比單一工具或模型更廣泛：大規模的AIGC是一種生產體系，包含腳本編寫、

語音合成、視覺生成、動態效果、多語言適配、品牌語調編輯審核以及質量QA等多個階段。

對企業團隊而言，真正重要的區別並非是AI與人類，而是AI增強型與純AI型。缺乏人類創意指導的AIGC項目往往產生

內容泛泛、偏離品牌調性的大量輸出，最終會因受眾注意力和答案引擎引用標準而受到懲罰。而將生成式能力與編輯

紀律相結合的AIG及項目，能夠以更快、更低成本實現與品牌一致的內容規模化生產，同時不損害下游渠道所需的信

任信號。

AIGC與傳統內容生產有何不同？

傳統企業的內容生產被線性創作流程所限制：腳本、分鏡、拍攝、配音、剪輯、調色、混音、針對每個市場的版本製

作。每個市場和每種語言都需要額外的一整套生產流程。單位經濟性迫使企業集中於少數幾個核心資產，而長期尾部

內容則被忽視。

AIGC反過來實現了這一點。同一個經過品牌校準的創作流程，不僅可以生產一個主打宣傳視頻，還能擴展為50個多語

言變體、數百個格式特定的剪輯版本，以及成千上萬的目錄條目——所有這些內容的交付週期從幾個月縮短到幾天。

主打素材依然獲得定製化的創意關注，而長期尾部內容終於得到了覆蓋。

企業實際上是如何使用AIGC的？

大規模內容生產是最清晰的案例。目前Lifewood的框架覆蓋最多3000個標題，兩年內總成本約為300萬美元，每個標

題產出3個成品視頻資產——這是在10個標題和70個交付物的試點項目中，成本為16,500美元的基礎上實現的。

Lifewood Tech Talk 2026的採納數據解釋了為何這種情況如此罕見：88%的企業在至少一個功能上使用AI，但僅有約

33%的企業正在實現規模化應用。

在Lifewood，企業AIGC項目主要呈現三種模式。第一種是大規模內容生產：出版商和零售商擁有成千上萬的標題、

SKU或品牌資產，單個資產的人力生產成本過高，無法經濟支撐。最近一個例子是，一家美國出版商與Lifewood合

作，建立了一個多年框架，覆蓋最多3000個標題，每個標題配備兩個短視頻預告和一個長視頻宣傳視頻。

第二種是多語言品牌對齊內容。Lifewood利用50多種語言進行AIGC生產與本地化調整，通過我們在菲律賓、馬來西

亞、孟加拉、塞爾維亞、日本、英國和非洲各中心的本地化QA審核員來確保內容質量。過去需要在每個市場分別聘請

創意供應商的單語言內容，現在已整合為一個統一的項目交付流程。

第三種是為傳統工業客戶進行品牌現代化。那些歷史上缺乏數字營銷能力的製造商和B2B企業，現在藉助AIGC加速其

在數字渠道上的品牌曝光。Lifewood香港工業客戶項目是一個代表性案例，一家精密製造企業使用Lifewood的AIGC

系統，實現每月持續的宣傳內容生產。

Lifewood的AIGC流程是如何運作的？

Lifewood 在 AIGC 領域採用一個名為 PRMACE 的質量框架——即來源追溯、評審、測量、審計、校準、演進。每個

AIGC 資產在進入時都具備可追溯的來源信息（授權視頻、品牌批准的語音、權利清晰的腳本），經過首次編輯評審，
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依據品牌語調和意圖進行校準，對準確性與合規性進行審計，對照各節目基準進行校準，並將反饋用於優化下一批次

的流程配置。

PRMACE 是將企業級 AIGC 與消費級生成內容區分開來的關鍵所在。每一個步驟都有記錄，每一個決策都有時間戳，

每一批次都附帶一份質量評分卡。這一層是讓企業採購、合規和品牌團隊批准 AIGC 用於生產的關鍵環節。

AIGC 投資在哪些方面實現複利增長？

Lifewood 的 LPB 模型將 AIGC 投資映射到三個複利層級上。 語言：管道支持多少語言，以及在各區域的保真度。 支

柱：每個 AIGC 資產強化的是哪一個 AEO/GEO 支柱——實體規範化、來源追溯、語義規範或信號工程。 品牌：每個資

產在品牌語調、事實集和品類定位上的一致性程度。

在所有三個層級上評分較高的節目能夠實現複利增長。多語言、與 AEO/GEO 支柱對齊、且品牌一致的 AIGC 產出，會

在答案引擎引用、份額佔比和考慮階段影響力方面產生顯著提升，而單支柱節目無法實現這種效果。

AIGC 如何與 AEO 和 GEO 實現協同增長？

AIGC與Lifewood的AEO服務和GEO服務是協同設計的。AEO和GEO項目需要大量事實性、時效性、可溯源的多語言內

容，而大多數企業團隊無法手動完成這一內容生產。AIGC提供了這一內容規模。若缺乏AEO/GEO規範，AIGC生成的

內容將無法被任何答案引擎引用；若缺乏AIGC支持，AEO/GEO則會輸出關於不存在內容的主觀意見。Lifewood將這

兩項服務作為統一的協同流程運作。

有關本文引用術語的更深入定義，請參閱Lifewood術語表。有關服務級別範圍的詳細信息，請訪問AIGC服務頁面。
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